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Competencias de titulacion

Cddigo

A7 Competencias imaginativas y conocimiento de los métodos del pensamiento creador y su aplicacién en el proceso de
comunicacién, en la publicidad y/o en las relaciones publicas

A10 Conocimiento de las estrategias, y su desarrollo creativo, aplicables en las instituciones y empresas publicas y
privadas, asi como de las metodologias necesarias para su andlisis, auditoria y evaluacién

Al4 Conocimiento de las estrategias y procesos encaminados a la creacidn y realizacién de mensajes publicitarios en los
distintos soportes y medios de comunicacién

Al6 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
bdsicas y supervisién de su produccion definitiva

Bl Competencia interpretativa del entorno: capacidad para interpretar, analizar e interpretar el entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnolégico y comunicativo

B4  Capacidad de andlisis, de sintesis y de juicio critico

B6 Capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacion de tareas

B8 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacion y la adaptacién al cambio

B9 Capacidad de adaptacion a los objetivos organizacionales y de trabajo en equipo

B12 Capacidad para el trabajo en equipo a través de la comunicacién oral y escrita

B13 Preparacién para asumir el riesgo en la toma de decisiones

Competencias de materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Conocer las corrientes de investigacién en creatividad A7
Al0

Conocer los origenes de los estudios sobre creatividad A7

Conocer los juegos y técnicas creativas para la resolucién de problemas Al0

Conocer las férmulas creativas publicitarias y las técnicas para la resolucién de problemas Al0

publicitarios Al4

Conocer las tipologias de estrategias creativas publicitarias y sus elementos Al0 Bl
Al4

Conocer las tendencias y los formatos creativos publicitarios Al0 Bl
Al4

Identificar en la publicidad de los mensajes creativos. Extraer las caracteristicas creativas y saber Al6 B8

usarlas
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Capacidad para reconocer y aplicar nuevos formatos y tendencias en la creatividad publicitaria Al4 B4

Al6 B8
Capacidad de expresién oral y escrita en la presentacién de ideas creativas B4
B6
B8
B9
B12
Capacidad de trabajar en grupo y resolver problemas para la presentacién éptima de resultados B4
creativos. Aceptar la toma de decisiones en conjunto B6
B8
B9
B12
B13
Contenidos
Tema
Tema 1: Creatividad 1.1.- Problemas en la definicién
1.2.- Corrientes de investigacion
1.3.- Técnicas
1.4.- Definicién
Tema 2: Creatividad y Publicidad 2.1.- Influencia de los estudios de creatividad en el &mbito publicitario
Tema 3: El proceso de creacion publicitario 3.1.-La estrategia publicitaria
3.2.- La estrategia creativa
3.3.- De la promesa al mensaje
Tema 4: Recursos y técnicas de la creatividad (*)(*)
publicitaria
Planificacion
Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentaciones/exposiciones 10 5 15
Trabajos de aula 15.5 15.5 31
Seminarios 20 10 30
Sesion magistral 28 28 56
Pruebas de respuesta corta 6 12 18

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién

Presentaciones/exposicio Exposicién por parte del alumnado ante el docente y/o un grupo de estudiantes de un tema sobre

nes contenidos de la materia o de los resultados de un trabajo, ejercicio, proyecto... Se puede llevar a cabo
de manera individual o en grupo.

Trabajos de aula El estudiante desarrolla ejercicios o proyectos en el aula bajo las directrices y supervisién del profesor.
Puede estar vinculado su desarrollo con actividades auténomas del estudiante.

Seminarios Actividades enfocadas al trabajo sobre un tema especifico, que permiten ahondar o complementar los
contenidos de la materia. Se pueden emplear como complemento de las clases tedricas.

Sesién magistral Exposicién por parte del profesor de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, bases tedricas

y/o directrices de un trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el estudiante.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Trabajos de aula Revision, por parte del profesor del desarrollo del trabajo grupal, del cumplimiento de los items
planteados y respuesta a dudas que se planteen

Evaluacion
Descripcion Calificacién

Presentaciones/exposicionesPresentacién en el aula del trabajo grupal. Se valoraran distintos aspectos 15
establecidos con anterioridad

Trabajos de aula Trabajos en grupo desarrollados en el aula. Los contenidos se explicaran 35
previamente

Pruebas de respuesta corta Prueba final y otras a lo largo del cuatrimestre 50

Otros comentarios sobre la Evaluacion
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http://www.neuronilla.com/
http://www.controlpublicidad.com/
http://www.aeap.es/

