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Web

Descripcién  Esta asignatura comprende el conocimiento de las tecnologias y técnicas de produccién para radio. En ella se
general estudia ademads la radio como medio de comunicacién, su origen y su desarrollo, tanto tedrico como practico.

En el examen tienen particular relevancia el lenguaje y el estilo de la narrativa radiofénica y la programacién
radiofénica especialmente en su dimensién informativa y publicitaria.

Competencias de titulacion

Cddigo

Al Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio

A6 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas, lenguajes y procesos publicitarios en el contexto
internacional

A8 Conocimiento de la ética y la deontologia profesional de la publicidad asi como del ordenamiento juridico que afecta a
las practicas comunicativas

All Estudio del departamento de comunicacién en las empresas e instituciones y de las habilidades y técnicas necesarias
para su direccién de comunicacién y en especial, de la gestién del conocimiento y de los intangibles de la empresa.
Conocimiento tedrico y practico de las técnicas de gestién en empresas de comunicacién

Al13 Destrezas sobre el entorno: Capacidad de describir y diagnosticar las cuestiones fundamentales de la comunicacién
en la sociedad contemporanea

B3 Capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar los conocimientos en esta disciplina

B4  Capacidad de andlisis, de sintesis y de juicio critico

B5 Capacidad de fijar objetivos relacionando causas y efectos

B6 Capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacién de tareas

B7 Capacidad para actuar en libertad con responsabilidad, asumiendo referentes éticos

B9 Capacidad de adaptacion a los objetivos organizacionales y de trabajo en equipo

B10 Capacidad de relacionarse con las personas y con el entorno desde la identidad y los valores organizacionales

B1l Capacidad de asumir el liderazgo en proyectos, gestionandolos eficientemente y asumiendo compromisos de
responsabilidad social

B12 Capacidad para el trabajo en equipo a través de la comunicacién oral y escrita

Competencias de materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de Al
estudio

Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas, lenguajes y procesos publicitarios enel A6
contexto internacional
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Conocimiento de la ética y la deontologia profesional de la publicidad asi como del ordenamiento A8
juridico que afecta a las practicas comunicativas

Estudio del departamento de comunicacién en las empresas e instituciones y de las habilidadesy All
técnicas necesarias para su direcciéon de comunicacién y en especial, de la gestién del

conocimiento y de los intangibles de la empresa. Conocimiento tedrico y practico de las técnicas

de gestidn en empresas de comunicacién

Destrezas sobre el entorno: Capacidad de describir y diagnosticar las cuestiones fundamentales de A13
la comunicacién en la sociedad contemporanea

Capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar los conocimientos en esta B3
disciplina

Capacidad de analisis, de sintesis y de juicio critico B4
Capacidad de fijar objetivos relacionando causas y efectos B5
Capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacién de tareas B6
Capacidad de adaptacion a los objetivos organizacionales y de trabajo en equipo B9
Capacidad para actuar en libertad con responsabilidad, asumiendo referentes éticos B7
Capacidad de relacionarse con las personas y con el entorno desde la identidad y los valores B10
organizacionales

Capacidad de asumir el liderazgo en proyectos, gestionandolos eficientemente y asumiendo Bll
compromisos de responsabilidad social

Capacidad para el trabajo en equipo a través de la comunicacién oral y escrita B12
Contenidos

Tema

INTRODUCCION . LA TEORIA Y LA TECNICA

1
TEMA 1. MARCO HISTORICO DE REFERENCIA 2. LOS ORIGENES DE LA RADIODIFUSION
3. LA RADIO EN ESPANA DESDE LA TRANSICION
4. PANORAMA ACTUAL DE LA RADIO EN ESPANA
5. LA PARTICIPACION DE LA ADIENCIA EN GALICIA
TEMA 2. LA TECNICA DE LA COMUNICACION 6. EL ESPECTRO ELECTROMAGNETICO. LA RADIO ANTE LAS NUEVAS
RADIOFONICA TECNOLOGIAS
7. EL PROCESO DE LA RADIODIFUSION. TRANSFORMACIOES GLOBALES
8. LA REVOLUCION DIGITAL
9. LA RADIO DIGITAL
10. RADIO VIRTUAL. EL CONTEXTO DEL CAMBIO
11. NUEVOS SOPORTES
TEMA 3: LA TEORIA DE LA COMUNICACION 12. EL LENGUAJE RADIOFONICO
RADIOFONICA 13. LA PALABRA EN LA PUBLICIDAD RADIOFONICA
14. REDACCION. LA ADAPTACION PARA LA RADIO. LOS EFECTOS
15. LA MUSICA EN LA RADIO
16. EL SILENCIO RADIOFONICO
17. EL ECOSISETMA COMUNICATIVO
18. NUEVOS MODELOS DE COUNICACION
19. COMPORTAMIENTO DE LOS OYENTES
TEMA 4: PRODUCCION, EDICION, PROGRAMACION 20. PRODUCCION Y MARKETING RADIOFONICO
21. MODELOS DE NEGOCIO
22. PRODUCCION Y DISTRIBUCION DE CONTENIDOS
23. PUBLICIDAD Y AUDIENCIAS
TEMA 5: FUNCIONES DE LA RADIO 24. FUNCIONES SOCIALES DE LA WEBRADIO
25. LA RADIO PUBLICA
26. EL PROCESO DE RADIOMORFOSIS

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Practicas de laboratorio 24 48 72
Sesion magistral 24 48 72
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 2 4 6

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Practicas de laboratorio Las practicas se realizan en el laboratorio de radio, supervisadas por la profesora. Cada practica
requiere la utilizacién de FAITIC para incorporar ejercicios tanto de realizacién individual como de
grupo

Sesion magistral Sesiones tedricas a caro de la profesora para la exposicién de los conocimientos objeto de estudio
en esta materia. Tienen una duracién aproximada de una hora cada una.
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Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Practicas de laboratorio La profesora atendera personalmente a los alumnos en horarios de tutoria. También es posible
fuera de ese horario previa solicitud de cita mediante correo electrénico

Evaluacion

Descripcién Calificacién
Practicas de laboratorio 40

Las practicas se realizan en el laboratorio de radio, supervisadas por la profesora. Cada

practica requiere la utilizacion de FAITIC para incorporar ejercicios tanto de realizacion

individual como de grupo
Pruebas de respuesta  Habra un examen final, tedrico, de toda la materia que sera escrito, y consistira en diez 60
larga, de desarrollo preguntas, valorada cada una de ellas en un puntos.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

BIBLIOGRAFIA PARA LA ASIGNATURA:
GARCIA GONZALEZ, A. (2001) Manual del comunicador radiofénico. CIMS. Barcelona.

GARCIA GONZALEZ, A. (2000) Comunicacién radiofénica. Vigo: Universidade de Vigo, Servicio de Publicaciéns.

BIBLIOGRAFiA RECOMENDADA:
CAMPOS FREIRE, Francisco (coord.), (2010), El cambio mediatico. Sevilla-Zamora, Comunicacion Social.

CEBRIAN HERREROS, Mariano (2008), [JRadio y convergencia tecnoldgica en Europa. Expansién de los cibermedios fijos y
moviles[], en Leopoldo Ortega Carmona (2008), pp. 69-87.

CEBRIAN HERREROS, Mariano (2008), La radio en internet. De las redes sociales a la radio mévil. Buenos Aires, La Cruijfa.
CHIVITE, Santiago (2008), COPE: una cadena de radio en busca de su identidad. Madrid, Fragua.

FAUS BELAU, a. (2007) La radio en Espafia (1896/1977): una historia documental. Taurus.

GUARINQS, Virginia (2009), Manual de narrativa radiofénica. Madrid, Sintesis.

LESSIG, Laurence. (2009) E/ cddigo 2.0 Traficantes de suefios. Madrid. (La edicién primera es de 2006 en Basic Books.
Cambridge)

MARTINEZ-COSTA, M2 P. (2008) La crénica radiofénica. IORTV.

ORTEGA CARMONA, Leopoldo (comp.) (2008), 72 Bienal Internacional de Radio. México 2008: La radio de cara al futuro. El
impacto de la convergencia tecnolédgica. México, D. F., Radio Educacion.

ORTIZ, M.A. y LOPEZ VIDALES, N. (eds.) (2011) Radio 3.0. Una nueva radio para una nueva era Fraguacomunicacién. Madrid.
RODERO ANTON, Emma. Locucién Radiofénica. Fragua. Madrid, 2012

TENORIO, Ivan (2009), La nueva radio. Barcelona, Marcombo.

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Teorfa y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Comunicacién: Comunicacién escrita/P04G190vV01201
Redaccién y locucién publicitaria/P04G190V01404
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