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DATOS IDENTIFICATIVOS
Diseno Grafico
Asignatura Disefio Grafico
Cddigo P04M082V01104
Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptores  Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual y publicidad
Coordinador/a
Profesorado  Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Correo-e

Web http://www.direccionarte.es

Descripcién  (*)Introduccién a los programas de disefio grafico asistido por ordenador, proporcionando a los estudiantes
general los rudimentos necesarios para plasmar sus ideas.

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

A10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracion y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

A22 Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacion.

Bl Capacidad de adaptacion a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario.

B2 Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas diversas acepciones) una vez
finalizado y superado el Curso de Postgrado.

B3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos
publicitarios para distintos medios y soportes.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Conocimiento del manejo de las técnicas y las tecnologias digitales en funcién de sus
capacidades expresivas

Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico saber A8
como practico.

Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos saber A9
utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

Capacidad tedrico-practica en la creacidn, elaboracién y desarrollo de un original saber Al0
publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.

Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el ambito saber hacer A22
publicitario.

Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan saber hacer A22

contribuir al conocimiento o desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su

interpretacion.

Capacidad de adaptacién a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario. Saber estar /ser Bl
Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas Saber estar /ser B2
diversas acepciones) una vez finalizado y superado el Curso de Postgrado.
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Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creaciéon y Saber estar /ser B3
desarrollo de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes.

Contenidos

Tema

- Programas de dibujo: Illustrator // Freehand - Programas de dibujo: Illustrator // Freehand

- Programas de retoque fotografico: Photoshop - Programas de retoque fotografico: Photoshop

- Programas de disefio editorial: - Programas de disefio editorial: QuarkXpress//InDesign
QuarkXpress//InDesign

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentaciones/exposiciones 4 4 8
Debates 4 8 12
Sesion magistral 10 10 20
Estudio de casos/analisis de situaciones 10 100 110

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién
Presentaciones/exposicio Exposicion individual del trabajo sobre los estudios de casos que han elaborado en este médulo.
nes

Debates Debate sobre los contenidos de la asignatura tomando en cuenta una muestra de piezas premiadas en
diferentes etapas histéricas.
Sesidén magistral Explicacion de los conceptos basicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material

audiovisual durante las sesiones.
Estudio de casos/anélisis Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados en
de situaciones las sesiones magistrales y de andlisis cada uno de ellos.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciones/exposiciones El profesor realizara sesiones de tutorias presenciales y online, asi como trabajo previo a
cada una de las exposiciones, a fin de completar su portafolio personal.

Evaluacion

Descripcién Calificacién
Presentaciones/exposicionesExposicién del trabajo final del médulo. 15
Debates Como parte de la evaluacién continua se tendra en cuenta la participacién y grado 15

de preparacién sobre la tematica propuesta durante el debate.
Sesion magistral Sesidn magistral Se evaluara la aplicacion practica de los contenidos abordados en 70

un trabajo que se entrega tras la imparticién del médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Recomendaciones

Otros comentarios
Materia de caracter obligatorio
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