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Web

Descripcién  Esta materia analiza la integracién del medio ambiente en la estrategia de la empresa. Se presentan las
general principales estrategias empresariales frente a la problemdtica ambiental, los criterios para su eleccién por

parte de la empresa y los costes y beneficios de cada una de ellas.

Competencias de titulacion

Cddigo

All (*)CE-11 Integrar las cuestiones ambientales en la estrategia y en la gestién de la organizacién con el objetivo de
obtener una ventaja competitiva.

A12 (*)CE-12 Conocer y saber aplicar las diferentes herramientas de gestién ambiental disponibles para las
organizaciones.

Bl (*)CB-1 Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o
aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacién.

B5 (*)CB-5 Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo
que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

B6 (*)CG-1 Que los estudiantes conozcan y comprendan los diversos aspectos del desarrollo sostenible y las técnicas y
herramientas disponibles para su gestién.

B8 (*)CG-3 Que los estudiantes sean capaces de tomar decisiones sobre cuestiones medioambientales con una
conciencia critica y analitica.

B10 (*)CG-5 Que los estudiantes sean capaces de aprender de forma auténoma los avances que se producen en el ambito
del desarrollo sostenible.

B12 (*)CT-2 Capacidad de organizacion y planificacién.

B19 (*)CT-9 Sensibilidad hacia temas medioambientales.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

CE-11 Integrar las cuestiones ambientales en la estrategia y en la gestion de la saber hacer All
organizacion con el objetivo de obtener una ventaja competitiva.
CE-12 Conocer y saber aplicar las diferentes herramientas de gestién ambiental saber hacer Al2

disponibles para las organizaciones.
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CB-1 Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser saber Bl
originales en el desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion.

CB-5 Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan saber hacer B5
continuar estudiando de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o

auténomo.

CG-1 Que los estudiantes conozcan y comprendan los diversos aspectos del desarrollo saber B6
sostenible y las técnicas y herramientas disponibles para su gestion.

CG-3 Que los estudiantes sean capaces de tomar decisiones sobre cuestiones saber hacer B8
medioambientales con una conciencia critica y analitica.

CG-5 Que los estudiantes sean capaces de aprender de forma auténoma los avances  saber hacer B10
que se producen en el ambito del desarrollo sostenible.

CT-2 Capacidad de organizacién y planificacién. saber hacer B12
CT-9 Sensibilidad hacia temas medioambientales. saber hacer B19
Contenidos

Tema

1. Estrategias empresariales frente a la
problematica ambiental.

2. Innovaciones ambientales y competitividad.
3. Estrategias ambientales preventivas y de
control de la contaminacién.

4. Tipos de estrategia de negocio
medioambiental.

5. Criterios para la seleccién de estrategias de
negocio medioambientales.

6. Costes y beneficios de la gestién ambiental.
7. Marketing ambiental.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudio de casos/analisis de situaciones 8 20 28
Sesién magistral 14 20 34
Pruebas de tipo test 2 36 38

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Estudio de casos/analisis Utilizacion de casos reales de empresas con las que se pretende facilitar la comprensién de esos
de situaciones instrumentos al ver como las empresas los aplican.
Sesién magistral Exposiciéon de contenidos tedricos con el apoyo de medios audivisuales.

Atencion personalizada

Evaluacion

Descripcion Calificacion
Estudio de casos/andlisis de  Asistencia y participacion activa. (1)
situaciones
Sesion magistral Asistencia y participacion activa. (1)
Pruebas de tipo test Prueba para evaluar las competencias adquiridas que incluyen preguntas 70

cerradas con diferentes alternativas de respuesta y donde los alumnos
seleccionan una respuesta entre un nimero limitado de posibilidades.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

(1) La asistencia y participacién activa del alumno en las actividades presenciales sefialadas supone un 30% de la nota
final.

En el caso de que el alumno no supere la materia, debera repetir el examen.
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Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Instrumentos de Gestién Medioambiental en la Empresa/V03M137V01108
Sistemas de Gestién Medioambiental y Auditorias/V03M137V01109
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