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Descripcién  Aproximacidn al conjunto de principios y reglas éticas que regulan y gufan la actividad profesional
general comunicativa

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

A2 Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucién de
problemas dentro de su area de estudio.

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

A5 Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia.

Cc7 Conocimiento de la ética y la deontologia profesional de la publicidad y de las relaciones publicas asi como del
ordenamiento juridico que afecta a las practicas comunicativas

D1  Competencias interpretativas de la comunicacién: capacidad de reconocer implicaciones éticas en decisiones
profesionales.

Resultados previstos en la materia

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Reconocer las actuaciones contrarias a Derecho y a las normas deontolégicas de la Comunicacién. A5 C7 D1

Entender, interpretar y aplicar las resoluciones de los comités deontoldgicos y, en su caso, las A2 C7 D1

normas juridicas que regulan la comunicacién A3

Reconocer e interpretar la regulacién juridica de los medios de comunicacidn y valorar el ejercicio A3 Cc7 D1

de las libertades informativas y de la empresa de comunicacién

Contenidos

Tema

1. Introduccién al concepto de Deontologia de la 1. Aproximacién al concepto de deontologia
comunicacién y la publicidad. 2. La Etica

3.Deontologia como ética de las profesiones

4. El objeto de estudio de la deontologia: la profesién
5. Derecho de la informacién

6. Normas deontoldgicas fundamentales
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2. Derecho a la informacién, derecho a la libre
competencia, derechos del consumidor. Normas
juridicas que regulan el ecosistema informativo

1. Concepto de derecho de la Informacién
2. Derecho a la informacién, derecho fundamental
3. Textos legales que consagran la libertad de informacién
4, Legislacion vigente referida al derecho de la informacién
3. La regulacién de las relaciones del sistema de 1. Diferencia entre normas éticas y juridicas
comunicacion. Las comisiones de ética y los 2. Funciones de la autorregulacién
érganos de autorregulacién como alternativa. 3. Mecanismos para la regulacién ética de los medios de comunicacién
4
1
2
3
1
2

. Efectividad de la autorregulacién

. Respecto al objeto de la comunicacién

. Respecto a las fuentes

. Respecto al publico

. Instrumentos para actuar en conciencia

. Deberes derivados de la conciencia profesional
3. Criterios de conducta en caso de conflicto

4, Criterios operativos de la actividad
comunicativa y publicitaria

5. Relaciones del profesional con la organizacién,
con los medios y con los anunciantes

6. Derecho al honor, a la intimidad y propia Origen
imagen Los derechos sen la constitucién espafiola
Criterios operativos
7. Formas licitas e ilicitas de publicidad La publicidad que atente contra la dignidad de la persona.

La publicidad dirigida a menores
La publicidad subliminal.

La que infrinja lo dispuesto en la normativa que regule la publicidad de
determinados productos, bienes, actividades o servicios.

La publicidad engafosa, la desleal y agresiva.
8. Sujetos especiales de la publicidad: mujere  Legislacién espafiola referida a la proteccién de infancia y mujer
infancia Normas deontolégicas de proteccion de la infancia

Decélogo para identificar el sexismo en la publicidad

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Leccién magistral 24 0 24
Seminario 10 10 20
Practicas de laboratorio 14 64 78
Examen de preguntas objetivas 2 26 28

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral Leccién magistral de los contenidos de la materia

Seminario Actividades enfocadas al trabajo sobre un tema especifico, que permiten ahondar o complementar
los contenidos de la materia. Se pueden emplear como complemento de las clases tedricas.

Practicas de laboratorio Exposicién por parte del alumnado ante el docente y/o un grupo de estudiantes de un tema sobre
contenidos de la materia o de los resultados de un trabajo, ejercicio, proyecto... Se puede llevar a
cabo de manera individual o en grupo.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Seminario Sesiones practicas en las que los alumnos analizan casos y cédigos deontolégicos bajo la
direccidn del profesor en el aula y los exponen y defienden publicamente sus conclusiones.
Trabajo tutorizado

Practicas de laboratorio Sesiones practicas en las que los alumnos analizan casos y cédigos deontolégicos bajo la
direccién del profesor en el aula y los exponen y defienden publicamente sus conclusiones.
Trabajo tutorizado

Evaluacion
Descripcion Calificacién Resultados de
Formacion y
Aprendizaje
Seminario Evaluacién de la capacidad de comunicacién y expresién de los 20

conocimientos adquiridos y de las ideas desarrolladas en publico
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Practicas de Evaluacion de la capacidad de comunicacion y expresion de los 40 A2 C7 D1

laboratorio conocimientos adquiridos y las ideas desarrolladas en publico. A3
Aportacion al debate grupal durante la realizacién de los seminarios y A5
practicas orales y escrita.
Examen de Evaluacién de conocimientos tedricos a través de pruebas escritas 40 A2 C7 D1
preguntas (exdmenes). Los contenidos tedricos adquiridos durante las lecciones A3
objetivas magistrales se evaluaran mediante esta prueba. Para aprobar la asignatura A5

es necesario obtener un 5 en la evaluacién de los conocimientos teéricos
(examen de preguntas objetivas)

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Para aprobar la asignatura es necesario obtener un 5 en la evaluacién de los conocimientos tedricos (examen de preguntas
objetivas)

Las practicas semanales son obligatorias, presenciales, y se realizardn durante el curso. En caso de existir dificultades
objetivas para la asistencia, serd necesario comunicarlo y mantener una tutoria al respecto al iniciar el trimestre en que se
imparte.

En SEGUNDA OPORTUNIDAD los criterios sedn los mismos que en la evaluacién continua
EVALUACION GLOBAL (sélo para los alumnos que renuncien expresamente a la evaluacién continua):
1. Pruebas escritas: Examen de los contenidos tedricos de la materia. (Examen de preguntas objetivas) 40%

2. Exposicion ORAL: (publica y grabada) de una investigacién en torno a un tema propuesto por la profesora procedente de
la materia estudiada. 40%

3. Exposicién ESCRITA: (articulo que se defiende en presentacion publica) individual de una investigacién en torno a un
tema propuesto por la profesora procedente de la materia estudiada. 20%

Fuentes de informacion
Bibliografia Bdsica
Bibliografia Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Técnicas de propaganda politica/P04G190V01506

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Comunicacion: Comunicacion escrita/P04G190vV01201
Comunicacidén: Teorfa e historia de la comunicacién/P04G190V01104
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