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Web

Descricién

xeral

Competencias de titulacion

Cddigo

Al Competencias interpretativa e operativa da comunicacién como realidade e como campo de estudo

A3 Competencias socioculturais: Cofiecemento dos procesos sociopsicoldxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicacién en xeral, os especificos da comunicacion publicitaria e os propios das relaciéns co publico

A5 Cofiecemento tedrico practico da publicidade e das relaciéns publicas tanto nos seus procesos como nas stas
estruturas organizativas ou redes sociais

A6 Cofilecemento tedrico-practico dos elementos, formas, linguaxes e procesos publicitarios no contexto internacional

Al13 Destrezas sobre o entorno: Capacidade de describir e diagnosticar as cuestiéns fundamentais da comunicacién na
sociedade contemporanea

Bl Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

B3 Capacidade de analizar os elementos da comunicacidn e xerar os cofiecementos nesta disciplina

B4 Capacidade de analise, de sintese e de xuizo critico

B7 Capacidade para actuar en liberdade con responsabilidade, asumindo referentes éticos

B8 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacién e a adaptacién ao cambio

B10 Capacidade de relacionarse coas persoas e coa contorna desde a identidade e os valores organizativos

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacién oral e escrita

Competencias de materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Estudar os diversos elementos, formas e usos especificos do galego aplicados & publicidadeea A6

sUa funcionalidade dentro da comunidade galega.

Analizar a comunicacién publicitaria dende unha perspectiva lingliistica (gramatical, estilistico- A3 B3
retérica e pragmatica) co fin de investigar a transmisién e recepcién de mensaxes conforme os

escenarios e medios en que se realiza e as intencidéns que se perseguen.

Investigar e analizar o &mbito humano en que se produce o intercambio publicitario, atendendo & Al Bl
identidade e valores da comunidade, co propdsito de eliminar prexuizos lingiisticos en contra da B7
lingua propia, apreciar os beneficios da diversidade de linguas e sensibilizarnos con relacién a B10
todas elas.

Aprender a expresar ideas, informaciéns, problemas e soluciéns a un publico tanto especializado B3
como non especializado, a colaborar con mdis persoas nesas tarefas e a argumentar con B12

conviccién e boas razéns os puntos de vista propios.
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Adquirir os fundamentos tedricos relativos 6 sistema da lingua galega dentro do marco da A3
comunicacién social e das relacidns interpersoais. Identificar e fundamentar o status da linguaxe A5
publicitaria con relacién 6 sistema xeral da lingua.

Analizar textos. Examinar, en particular, textos publicitarios con vistas a valorar criticamente a Bl
adecuacién, coherencia e correccién da expresion oral e escrita. Estudar a semiética dos signos B4
usados e a sUa dimensién social con vistas a reflexionar sobre a cultura e o papel que desempefia

nela o discurso publicitario. Comprender e xulgar o valor pragmatico da publicidade.

Ler literatura para aprender a apreciar valores coma a beleza, a bondade ou a xustiza e detectar a A13 Bl
sUa ausencia para entender o lugar que habitamos, para aprender a comprender e respectar as

posicions alleas e ter en conta os demais, e para poder razoar criticamente e responder

axeitadamente aos retos da sociedade e da comunicacién no mundo actual.

Analizar textos. Examinar, en particular, textos publicitarios con vistas a valorar criticamente a Bl
adecuacidn, coherencia e correccién da expresién oral e escrita. Estudar a semiética dos signos B4
usados e a sUa dimensién social con vistas a reflexionar sobre a cultura e o papel que desempefia

nela o discurso publicitario. Comprender e xulgar o valor pragmatico da publicidade.

Promover a autonomia do alumno para producir e corrixir distintos tipos de textos relacionados co B7
ambito académico e publicitario. Aprender a manexar de maneira activa e consciente os recursos B8
que a lingua galega ofrece. Desenvolver a creatividade que se supdn resultado da liberdade no

dominio da lingua. Favorecer, en suma, a expresion dun pensamento critico, independente,

orixinal e tolerante que axude a facer unha publicidade responsable.

Investigar e analizar o &mbito humano en que se produce o intercambio publicitario, atendendo & Al Bl
identidade e valores da comunidade, co propdsito de eliminar prexuizos lingiisticos en contra da B7
lingua propia, apreciar os beneficios da diversidade de linguas e sensibilizarnos con relacién a B10
todas elas.

Contidos

Tema

0 A comunicacién, a linguaxe e as linguas: a 0 A comunicacién e a linguaxe.

lingua galega. 0 Unidade e diversidade das linguas.

0 A lingua galega e as slas variedades.
0 Os dmbitos e rexistros das linguas: os usos do [] Linguaxes especializadas e non especializadas.

galego. 0 Expresién oral e expresidn escrita en galego.

0 A linguaxe publicitaria galega: a sUa historia e actualidade.
0 A gramatica e o Iéxico da publicidade: a 0 Fonética e prosodia.
linguaxe publicitaria galega. 0 Morfoloxia e sintaxe.

0 Léxico e semantica.
0 A mensaxe publicitaria en Galicia: o proceso de [J A comunidade linglistica galega. Caracterizacién dun proceso
producién e recepcién. sociolinglistico singular.
0 Lingua esténdar e nacionalismo linglistico. Lingua internacional e
globalizacién da cultura.
0 Producién e recepcién da publicidade en galego.
0 A publicidade comercial en galego: psicoloxia [ Multilinglismo e bilingliismo

social para vender en Galicia. [ Diglosia e semilinguismo
0 Identidade e prexuizos lingiisticos.

[0 Retérica e pragmatica da comunicacién 0 O elemento humano: quen fai a publicidade. Para quen se fai.

publicitaria en galego. 0 O elemento retérico-estilistico: que publicidade. Como facela. As figuras
retoricas.

0 Andlise de textos publicitarios en galego. 0 A léxica da andlise textual: a coherencia e cohesién nos anuncios en
galego.

0 A adecuacién dos textos e enunciados publicitarios en galego.
0 A intertextualidade dos textos publicitarios: o discurso repetido.
(] Semiédtica da publicidade en Galicia [ Signos con sentido: simbolos, iconas e indices.
0 Comunicacién verbal: linglistica e paralinglistica.
[ Linguaxe visual e sensual. Proxémica e quinésica.
[ Critica e hermenéutica do universo simbdlico galego: a traducién da
publicidade en Galicia.
0 O discurso publicitario en galego. 0 Analise do discurso da publicidade en Galicia.
0 A cultura e ideoloxia dos publicitarios na Galicia posmoderna: que, onde,
cando, por que, para que.
0 O contexto glocal. O mercado global e 0 mercado local. Globalizacién e

localizacién.
Planificacion
Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Seminarios 10 20 30
Debates 5 5 10
Resolucién de problemas e/ou exercicios 10 10 20
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Traballos tutelados 10 30 40
Sesion maxistral 10 10 20
Probas practicas, de execucién de tarefas reais e/ou 2 10 12
simuladas.

Traballos e proxectos 3 15 18

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricion

Seminarios

Actividades centradas en temas concretos que permiten afondar ou completar os contidos da
materia. Poden complementar as clases tedricas sempre e cando un alumno ou un grupo prepare
algun dos subtemas do programa féra da clase con bibliografia e exemplificacién axeitadas. Tamén
se poderian utilizar para presentar ou expofier os avances nos traballos de curso.

Debates

Intercambio de argumentaciéns entre estudantes ou grupos de estudantes sobre contidos da
materia que incluirfan a discusién de temas lingiisticos ou publicitarios controvertidos. Poderian
centrarse tamén na analise dun caso ou nos diferentes puntos de vista con relacién aos traballos
gue se vaian facendo.

Resolucién de
problemas efou
exercicios

Actividade na que se formulan problemas ou exercicios relacionados coa materia (por exemplo, de
correccién lingiiistica e estilistica para mellorar a gramatica e o léxico). E un complemento
indispensable da leccién maxistral. O estudante debe desenvolver as soluciéns adecuadas
mediante a exercitacién de rutinas, aplicacién de procedementos de transformacién da informacién
e interpretacién dos resultados.

Traballos tutelados

Elaboracién dun texto de caracter académico-divulgativo de certa extensién baseado en
investigacions feitas nas areas de estudo relacionadas coa lingua e a publicidade. Coa sla
realizacién, o que se pretende é que o estudante traballe de maneira critica e analitica e se habitte
os estandares formais das publicaciéns académicas baixo a orientacién do profesor.

Sesion maxistral

Exposicién, por parte do profesor, dos contidos da materia con explicaciéns relativas as bases
tedricas que a sustentan. Tamén se englobaria aqui a explicacién das directrices dos traballos,
exercicios ou proxectos que os estudantes deben levar a cabo.

Atencion personal

izada

Metodoloxias

Descricion

Traballos tutelados

Haberd titorias individuais ou en pequeno grupo cos alumnos sobre os temas que se vaian tratar nas
exposiciéns dos seminarios. Nelas comentaranse as dificultades que os alumnos encontren no estudo
da materia e intercambiaranse ideas sobre os contidos a tratar e a forma en que mellor de poderian
transmitir. No caso dos traballos guiados, o seguimento do traballo ou proxecto de curso deberia
levarse a cabo nas horas de titorias.

Seminarios Haberd titorias individuais ou en pequeno grupo cos alumnos sobre os temas que se vaian tratar nas
exposicions dos seminarios. Nelas comentaranse as dificultades que os alumnos encontren no estudo
da materia e intercambiaranse ideas sobre os contidos a tratar e a forma en que mellor de poderian
transmitir. No caso dos traballos guiados, o seguimento do traballo ou proxecto de curso deberia
levarse a cabo nas horas de titorias.

Avaliacion
Descricién Cualificacién
Seminarios Valorarase a participacion activa, en particular as exposicidns, as preguntas, suxestions e 15
comentarios que se fagan. Tamén o traballo previo dos estudantes encargados de
preparar a presentacion.

Debates Valorarase a participacion activa e a contribucién ao debate e &s conclusiéns que se 10

poidan tirar da actividade argumentativa.

Resolucién de 0 profesor especificara as actividades practicas que son avaliables. Valorarase a 15

problemas efou
exercicios

realizacién e resolucién dos exercicios programados.

Traballos tutelados

Valorarase o proceso e o resultado final do estudo ou investigacién. Terase en conta a 25
forma e presentacién externa (grafismo, ilustraciéns), a organizacién, as fontes e
referencias usadas, a calidade dos argumentos e o coidado da lingua.

Sesion maxistral

Valorarase a asistencia as aulas maxistrais cando as faltas non superen o 20%. 10

Probas practicas, de

Farase unha proba 6 final do cuadrimestre na que o estudante deberd demostrar o uso 10

execucién de tarefas correcto da lingua, compofiendo un texto ou ben identificando e corrixindo erros
reais e/ou simuladas. linglisticos en textos escritos e orais.

Traballos e proxectos Ademais dos informes sobre os traballos tutelados que se vaian entregando valorarase 15

outras actividades escritas consistentes en pequenos traballos ou proxectos relacionados
cos temas do programa.
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Outros comentarios sobre a Avaliacion

Avaliacién continua a través do seguimento das lecturas, titorias e traballos realizados ao longo do curso.
Avaliacién global do proceso de aprendizaxe e adquisicidon de competencias e cofiecementos a través de probas presenciais.

Avaliacién baseada na participacién activa do alumno e na entrega dos traballos e exercicios que se requiriron ao longo do
curso.

A segunda convocatoria consistird nun exame escrito e nunha proba oral. Poderiase valorar tamén a presentacién dun
traballo previamente acordado co profesor.

Cualificaciéon numérica de 0 a 10 segundo a lexislacién vixente (RD 1125/2003).
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Recomendacions

Materias que contindan o temario

Comunicacién: Comunicacion escrita/P04G190vV01201

Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Creatividade Publicitaria/P04G190V01304

Elaboraciéon da Mensaxe Publicitaria/P04G190V01401
Redaccidén e Locucién Publicitaria/P04G190vV01404
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