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Descricién Teoria e técnica da comunicacién televisiva aborda o cofiecemento dos diferentes aspectos que configuran a

xeral

televisién como medio de comunicacién de masas e como negocio. Con esta intencién deséfiase un programa
docente centrado nos procesos de producién de contidos para o medio [Je para as novas pantallas[], nas sdas
estratexias de difusién e nas diferentes posibilidades e condicionantes que presenta para o seu
aproveitamento publicitario

Competencias de titulacion

Cddigo

Al

Competencias interpretativa e operativa da comunicacién como realidade e como campo de estudo

A2 Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacién publicitaria e das relacidns publicas, asi como dos aspectos
industriais, sociopoliticos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos

A3 Competencias socioculturais: Cofiecemento dos procesos sociopsicoldxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicacién en xeral, os especificos da comunicacion publicitaria e os propios das relaciéns co publico

A4 Cofiecemento da estrutura dos medios publicitarios: caracteristicas, tipoloxias e problematicas

A6 Coflecemento tedrico-practico dos elementos, formas, linguaxes e procesos publicitarios no contexto internacional

A7 Competencias imaxinativas e cofiecemento dos métodos do pensamento creador e a sla aplicaciéon no proceso de
comunicacién, na publicidade e/ou nas relaciéns publicas

Al4 Conecemento das estratexias e procesos encamifiados & creacién e realizaciéon de mensaxes publicitarias nos
distintos soportes e medios de comunicacion

Al16 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 4 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
bésicas e supervision da sta producién definitiva

A19 Destrezas investigadoras: cofiecemento das metodoloxias e técnicas de investigacién dos axentes e entornos
implicados na comunicacién

Bl Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

B2 Cofiecemento das estruturas organizativas, corporativas e institucionais cos seus respectivos papeis na comunicacién
social mediada

B3 Capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os cofilecementos nesta disciplina

B4  Capacidade de andlise, de sintese e de xuizo critico

B6 Capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

B7 Capacidade para actuar en liberdade con responsabilidade, asumindo referentes éticos

B8 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacion e a adaptacién ao cambio

B9 Capacidade de adaptacidn aos obxectivos organizativos e de traballo en equipo

B10 Capacidade de relacionarse coas persoas e coa contorna desde a identidade e os valores organizativos

B1l Capacidade de asumir o liderado en proxectos, xerindoos eficientemente e asumindo compromisos de

responsabilidade social
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B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacion oral e escrita

Competencias de materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Cofiecer a evolucién histérica da comunicacién publicitaria no medio televisivo, asi coma dos A2
aspectos industriais, sociopoliticos e estéticos que inciden nos seus elementos formas e procesos.
Dominar as estratexias e procesos encamifiados & creacion e realizacién de mensaxes publicitarias A6 B8
en television. A7
Al6
Interpretar datos basicos relativos & medicién de audiencias. Al9 B3
B4
Analizar e investigar as audiencias en television. Analizar e seleccionar espazos televisivos para a A4 Bl
planificacién da difusién publicitaria. Al4
Al9
Cofecer os procedementos de analise e medicién da recepcién e da Ad B3
eficacia publicitaria na television. Al9 B4
Dar forma creativa a contidos televisivos e mensaxes publicitarias en A7 B8
televisién. Al4
Utilizar as técnicas comunicativas no medio televisivo e nas novas Ad B7
ventdas de difusién de contidos televisivos. Al4 B9
Distinguir os elementos da comunicacién televisiva e xerar Al B2
coflecementos nesta disciplina. B3
Interpretar o contorno econémico, politico, sociocultural, tecnoldxico A3 Bl
e comunicativo que afecta & television como medio de comunicacién de B2
masas.
Traballar en equipo a través da comunicacién oral e escrita. B12
Analizar e sintetizar datos e desenvolver xuizo critico. B3
B4
Xestionar o tempo, con habilidade para a organizacion de tarefas. B6
B10
B11
Contidos
Tema

1. HISTORIA DA TELEVISION. OS PRIMEIROS ANOS - Orixes tecnoldxicas da televisién
- Primeiros modelos televisivos: Europa vs. Estados Unidos
- Orixe e influencias dos contidos televisivos
- Programacions televisivas nos primeiros anos
- Primeiros pasos da investigacién académica: os Television Studies
2. TECNOLOXIA TELEVISIVA BASICA - Captacién de imaxe e son: iluminacién, cdmaras, soportes e microfonia
- Equipamento de platé e control de realizacién
- Emisién e recepcioén, sistemas de televisién
3. PRODUCION DE CONTIDOS TELEVISIVOS - Etapas da producién audiovisual
- Os xéneros televisivos
- Desenvolvemento de proxectos televisivos
- 0 guidn: fases e estandares
- Necesidades de producién basicas: localizaciéns, recursos humanos,
material técnico.
- Elaboracién do package
- O pitching
4. ESTRUTURA DO SECTOR TELEVISIVO - Actores publicos e privados do sector televisivo
- A regulacién dos contidos televisivos: organismos e normas
- Tipoloxia dos operadores de television
5. O NEGOCIO TELEVISIVO - Modelos de negocio
- O modelo publicitario
- Publicidade en television: tipoloxia, caracteristicas e condicionantes
- Medicién de audiencias en televisién: conceptos clave e estatisticas
- Estratexias de programacion en televisién
- Novas ventas de difusion de contidos audiovisuais

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Seminarios 10 10 20
Practicas de laboratorio 15 15 30
Traballos tutelados 0 32 32
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Sesion maxistral 24 24 48

Probas de tipo test 1 19 20

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Seminarios Ampliacion e relacién dos contidos tratados nas sesidéns maxistrais relativas a actualidade
publicitaria e televisva.
Organizacion e seguemento da evolucién dos traballos

Practicas de laboratorio Manexo de equipos de iluminacién, gravacién, son e edicidén de video

Traballos tutelados Tomando como base os seminarios e as practicas de laboratorio os alumnos deberan elaborar
traballos de tipo tedrico e practico sobre a producién de contidos televisivos.
Sesion maxistral Exposicién do temario con exemplos e referencias a actualidade televisiva

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Traballos tutelados O alumnado poderd consultar calquera ddbida sobre a materia en horario de titorias ou a través do
correo electrénico

Avaliacion
Descricién Cualificacién
Traballos tuteladosO alumnado debera entregar e presentar dous traballos de curso derivados das practicas e 40
seminarios:
1.- Package e pitching dun formato televisivo
2.- Gravacion e edicién de programa piloto (3'-5')
Ambos traballos seran en grupo.
Durante as clases practicas poderanse levar a cabo pequenos exercicios que seran sempre
avaliados e
formaran parte da nota final.
Probas de tipo testO exame terd lugar nas datas oficiais aprobadas polo centro. 60

Outros comentarios sobre a Avaliacion

0 exame terd lugar nas datas oficiais aprobadas polo centro.

0 alumnado deberd superar un exame tedrico nas datas oficiais aprobadas polo centro que supén o0 50% da nota da materia
e gue constara de preguntas en formato test e preguntas de desenvolvemento de contidos.

0 50% restante corresponde & valoracidn das practicas que se puntuaran do seguinte xeito:
Package e pitching: 2 puntos

Gravacién e edicién de programa piloto: 1,5 puntos

Asistencia e partipacién nas practicas: 0,5 puntos

0 alumnado deberd aprobar cada unha das ddas partes para superar a materia. Na parte practica deberd aprobar cada un
dos dous traballos de curso propostos.
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Recomendacions

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Comunicacion: Teoria e historia da comunicacion/P04G190vV01104
Comunicacién: Teoria e técnica da imaxe/P04G190V01106
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