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Descricién Reflexién en torno a la gestién publicitaria, con especial énfasis en la gestién creativa publicitaria, la
xeral conceptualizacion de la direccidn de arte y el papel del anunciante en el proceso creativo

Competencias

Cddigo

C1 Dotar os estudantes da formacién e instrumentos necesarios para o desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas & creatividade publicitaria.

C5 Fomentar a capacidade analitica, critica e reflexiva en relacién & creatividade publicitaria, cun cofiecemento tedrico,
técnico e estético sobre o panorama actual e as novas tendencias da direccién de arte en publicidade.

C7 Coflecemento da direccién de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

Cc9 Cofiecemento e identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Cll Coflecementos basicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

C19 Capacidade para coordinar equipos e liderar a creaciéon de campaiias publicitarias desde o punto de vista creativo.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe

Nova Cl
C7

*) c9

*) C5
Cl1

(*) C19

(*) C19

Contidos

Tema

1. Estructuras del sistema publicitario 1.1. La agencia

1.2. El anunciante
1.3. Los medios
1.4. Otros actores del proceso publicitario
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(*)- Tipos y estructura de las agencias de (*)Tipologia agencias publicitarias

publicidad

(*)- La direccién de arte en la empresa (*)Gestioén creatividad publicitaria

publicitaria

(*)- El proceso creativo publicitario (*)Proceso creativo publicitario

(*)- El papel del anunciante (*)Funcién del anuanciante en la gestion creativa

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Debate 2 4 6
Presentacidns/exposiciéns 2 2 4
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Leccién maxistral 5 5 10

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Debate Debate sobre os contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en
diferentes etapas histdricas.

Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado no médulo.

S

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte dos alumnos nas que se apliquen os cofiecementos aportados

de situacions nas sesiéns maxistrais e de andlise de cada un deles.

Leccién maxistral Explicacién dos conceptos bdsicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesiéns.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
Presentacidns/exposicions En los horarios establecidos, atencién personalizada de acuerdo con las necesidades de cada
alumno
Avaliacion
Descricién Cualificaciéon  Resultados de
Formacioén e
Aprendizaxe
Debate Como parte da avaliacién continua terdse en conta a participacién 15
e grao de preparacién sobre a tematica proposta durante o
debate.
Presentacidns/exposicidonsExposicidon do traballo final de médulo 15
Leccién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun 70

traballo que se presentara trala imparticién do médulo.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Basica

Bibliografia Complementaria

Kotler, P., Direccion de marketing, 8, Prentice Hall, 1995
Solana, D., Postpublicidad, 1, Double You, 2010

Bassat, L., El libro rojo de las marcas, 1, Folio, 2000
Moliné, M., La fuerza de la publicidad, 1, Mcgraw Hill, 1999

Recomendacions

Materias que contintan o temario

Movementos Artisticos e Graficos/P04M082V01103

Teorias acerca do Desefio, a Imaxe e a Creatividade/P04M082V01101
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