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Web

Descricién Definicién dunha marca profesional, comunicada e xestionada en redes sociais ata a defensa dalgun e
xeral proxecto con perspectivas (memoria de grao 2020, paxina 133)

Resultados de Formacion e Aprendizaxe

Cddigo

A4 Que os estudantes poidan transmitir informacién, ideas, problemas e soluciéns a un publico tanto especializado como
non especializado

C19 Xestionar con eficacia a comunicacién nas redes sociais.

C23 Analizar e implementar estratexias de marketing para o desenvolvemento, distribucién e consumo de produtos
audiovisuais e multimedia orientados ao mercado.

D4  Adaptarse aos cambios tecnoldxicos, empresariais ou organigramas laborais

Resultados previstos na materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Publicacién e xestién de comunicaciéns dunha marca profesional persoal en blogue e redes sociais A4

Definir estratexias comunicativas adecuadas a un proxecto profesional persoal coas tacticas mais C23
convintes aos obxectivos e plataformas dixitais nas que se desenvolve
Desenvolver unha xestién eficiente da comunicacién en redes sociais acadando os obxectivos C19

pretendidos dacordo cos indicadores analiticos mais axeitados para o seguemento do plan de
comunicacién

Dar conta da innovacién e da actualidade tecnoléxica relacionada coa especialidade profesional D4
Contidos

Tema

Desefio, construccién e comunicacién dunha Definir a propia identidade profesional dende a experiencia, as

marca profesional en plataformas dixitais e redes preferencias, os servizos sociais e as demandas profesionais mais
sociais destacadas.

Seleccionar actividades e traballos que mostren as competencias persoais
nunha especialidade comunicativa

Exponer proxectos e posibilidades
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Direccidn de contidos profesionais especiializados Seleccionar e documentar referencias profesionais relevantes no momento
profesional actual

Expofier contidos profesionais relevantes e de actualidade
Manter a frecuencia dun discurso profesional coherente, actualizado,

relevante e interesante
Comunicacién especializada ben recofiecida Opinar, participar en ou criticar proxectos cooperativos do sector

Recofiecer e criticar a competencia profesional doutros colegas no sector

Obter recofiecemento e recomendaciéns de profesionais reputadas

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Cartafol/dossier 23 38 61
Estudo de casos 23 38 61
Cartafol/dossier 1 8 9
Resolucién de problemas e/ou exercicios 2 8 10
Presentacion 1 8 9

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Cartafol/dossier publicacion e xestion semanal de perfil en redes sociais
Estudo de casos documentacién e andlise da actualidade e perspectivas do sector profesional

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
Cartafol/dossier Desefo, construciéon e mantemento dun perfil profesional en lifia
Estudo de casos Deteccidn, andlise e soluciéns para casos profesionais relevantes no sector
Probas Descricion
Presentacién Exercicio de proposta e defensa dun perfil profesional viable
Avaliacion
Descricién Cualificaciéon Resultados de Formacién e
Aprendizaxe
Cartafol/dossier exposicion e xestiéon da marca profesional en redes sociais 40 A4 C19 D4
Estudo de casosanalise e participacidon cooperativa en soluciéns para casos 40 C19 D4
problematicos no sector Cc23
Presentacién comunicacion e defensa duna marca profesional viable 20 A4 D4

Outros comentarios sobre a Avaliacion

PRIMEIRA CONVOCATORIA

AVALIACION CONTINUA

Construcién de identidade de marca e xestién da sua comunicacion en redes sociais.
Seleccidn e curacién de contidos, con solucidns profesionais e critica do sector
Resolucién de casos problematicos de comunicacién.

Exposicién e defensa da marca profesional e suas expectativas

AVALIACION GLOBALA presentacién global na data aprobada oficialmente no calendario de exames avalia cofiecementos,
practicas e competencias dixitais. Esixe a comunicacién previa das publicaciéns recentes en web ou redes sociais asi como a
presentacion de alomenos un caso real de problema de comunicacién nun negocio coas alternativas e decisiéns elixidas.O
exercicio contara cunha proba de cofiecemento (40%), a solucién de problemas comunicativos en redes sociais (40%) e a
proposta de proxectos de futuro con indicadores de viabilidade (20%).

SEGUNDA CONVOCATORIA

A presentacién na data aprobada oficialmente no calendario de exames avalia cofiecementos, practicas e competencias
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dixitais. Esixe a comunicacién previa das publicaciéns recentes en web ou redes sociais asi como a presentacién de dous
casos practicos documentados e resoltos.

0 exercicio contara cunha proba de cofiecemento (40%), a solucién de problemas comunicativos en redes sociais (40%) e a
proposta de proxectos de futuro con indicadores de viabilidade (20%).

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Basica

Collado Duran, Eva, Marca eres tu : cdmo mejorar tu futuro profesional a través de tu marca personal,
978-84-942576-9-8, Rasche, 2015

Pérez Ortega, Andrés, marca personal para dummies, 9788432903557, Centro Libros PAPF, 2017

Bibliografia Complementaria

Miles, Jason, El poder de Instagram : construye tu marca y llega a mas clientes a través de la influencia visual,
978-607-15-1451-6, McGraw-Hill Interamericana, 2021

Kerpen, Dave, Me gusta : redes sociales : como encantar a tus clientes y crear una marca atractiva para las
redes sociales, 978-607-15-1486-8, McGraw-Hill Interamericana, 2021

Ferndndez Gémez, Jorge David, Branding de comunidades : marcas y colectivos de consumo, 9788491807148, UOC,
2020

Deckers, Erik, Branding personal : como usar las redes sociales para promocionarte, 978-84-415-3298-4, Anaya
Multimedia, 2013

Sampson, Eleri, Construya su marca personal, 84-9784-065-8, Gedisa, 2005

Recomendacions
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