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Descrición
xeral

Produción, realización e postprodución audiovisual

Resultados de Formación e Aprendizaxe
Código 
A2 (*)Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolución de problemas en

entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos más amplios (o multidisciplinares) relacionados con su área
de estudio.

A5 (*)Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que
habrá de ser en gran medida autodirigido o autónomo.

B2 (*)Capacidad de tomar decisiones fundamentadas y resolver problemas en contextos profesionales en relación con el
ámbito de la comunicación publicitaria y los procesos creativos.

B4
B6 (*)Capacidad para diseñar y gestionar proyectos complejos en el ámbito de la Publicidad y el Diseño.
C1 Dominio de los conocimientos e instrumentos necesarios para el desempeño competente, autónomo o colaborativo,

de las actividades de carácter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria
C7 Capacidad teórico-práctica para la creación, elaboración y desarrollo de un original publicitario en el marco de una

estrategia corporativa global que se adapten adecuadamente a las necesidades creativas y de producción de cada
uno de los canales de difusión.

C14 Habilidad para la organización y temporalización de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los
originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados previstos na materia
Resultados previstos na materia Resultados de

Formación e
Aprendizaxe

Xestionar proxectos desde a súa planificación (produción) á execución e arte final no contexto dos medios
audiovisuais xa sexa de forma autónoma como traballando nun equipo.

A2
B4
B6
C7
C14

http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
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Aplicar os coñecementos da linguaxe audiovisual á elaboración dun orixinal publicitario audiovisual
obedecendo a criterios estratéxicos dun anunciante.

A2
A5
B4
C1
C7
C14

Coñecemento dos medios técnicos necesarios para a execución de pezas publicitarias audiovisuais. A2
B2
B6
C1
C7

Contidos
Tema  
Preprodución: equipo, planificación,
documentación e recursos

Preprodución: o guion publicitario
O guion técnico
Documentación de produción para a realización da obra audiovisual

Produción e rodaxe taller de rodaxe
Edición e postprodución Taller de edición de vídeo

Planificación
 Horas na aula Horas fóra da aula Horas totais
Lección maxistral 12 0 12
Prácticas con apoio das TIC 12 0 12
Traballo tutelado 3 48 51
*Os datos que aparecen na táboa de planificación son de carácter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxía docente
 Descrición
Lección maxistral Explicación dos conceptos básicos da materia con exemplos prácticos, achegando material

audiovisual durante as sesións.
Prácticas con apoio das
TIC

Taller

Traballo tutelado Prácticas de campo
Aprendizaxe baseada en proxectos

Atención personalizada
Metodoloxías Descrición
Traballo tutelado Os alumnos contarán co apoio dos docentes para a realización do seu proxecto

Avaliación
 Descrición Cualificación Resultados de

Formación e
Aprendizaxe

Lección maxistralSesión maxistral Avaliarase a aplicación práctica dos contidos abordados
nun traballo que se entrega tras a impartición do módulo.

20 A2 B2 C1

Prácticas con
apoio das TIC

Aproveitamento de sesións prácticas explicativas para a aplicación
práctica dos contidos abordados nas sesións maxistrais

40 A5 B2
B6

C7

Traballo tutelado Deseño, realización, edición e postprodución dunha peza publicitaria
audiovisual sobre un produto, servizo ou idea seguindo a estratexia
corporativa predefinida

40 A2
A5

B2
B4
B6

C1
C7
C14

Outros comentarios sobre a Avaliación

O alumno poderá optar a dous tipos de cualificación: avaliación continua e avaliación global

1-    Avaliación continua:

Aplicaranse as porcentaxes e conceptos anteriores (Lección maxistral, Prácticas con apoio das TIC e traballo tutelado). A
nota final será a nota media dos 3 apartados, segundo as súas porcentaxes relativas. Conservaranse as cualificacións das
partes aprobadas para a seguinte convocatoria.

Na segunda edición aplicaranse os mesmos criterios. Todos os detalles referidos ás prácticas, traballo tutelado, calendario
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de entrega, os criterios de corrección, así como as cualificacións, publicaranse na plataforma MOOVI. Será responsabilidade
do alumno estar ao cabo desta información, xa que non se facilitará por ningún outro medio.

A asistencia presencial ás sesións teóricas e prácticas no horario establecido é obrigatoria. As prácticas realizaranse
principalmente en clase, polo que a asistencia será controlada. Non se avaliarán os traballo e prácticas entregados fóra de
prazo.

 

2 - Avaliación global:

De conformidade co disposto no Regulamento de avaliación, cualificación e calidade docente e no proceso de aprendizaxe
do alumnado, o estudante que non opte pola modalidade de avaliación continua terá dereito a unha proba global nas datas
que determine a Facultade. Será unha única proba que permitirá ao alumnado cualificar entre 0 e 10, igual que na
avaliación continua.

Esta posibilidade deberá ser solicitada expresamente polo estudante, con antelación e seguindo os trámites que determine
o Decanato da Facultade, e suporá a anulación automática de todas as cualificacións obtidas pola modalidade de avaliación
continua.

O devandito procedemento poderase consultar na plataforma MOOVI. Non se admitirán solicitudes transcorrido o prazo
establecido e, unha vez recoñecido o dereito, non se poderá desistir do mesmo.

As probas realizaranse na data e hora oficialmente establecidas pola Facultade. Como norma xeral, a duración desta proba
oficial é de dúas horas. Para a avaliación global, cada alumno necesitará 3 horas adicionais (5 desde o inicio da proba) para
realizala. Constará do seguinte:

·      1º - Exame teórico (30% da nota). Exame de preguntas de desenvolvemento no que se plantexarán cuestións
realacionadas cos contidos tratados na lección maxistral e que estará a disposición dos alumnos/as na plataforma Moovi

·      2º - Traballo final (40% da nota). Similar á proposta na avaliación continua. O alumno entregarao o día da proba final
de avaliación un máster de emisión final que consistirá no deseño, realización, edición e postprodución dunha peza
publicitaria audiovisual sobre un produto, servizo ou idea seguindo a estratexia corporativa predefinida

·      3º - Proba Práctica (30% da nota). Realización dunha proba de carácter práctico empregando os medios e espacios da
Facultade. Esta proba realizarase despois do exame teórico e terá unha duración máxima de 3 horas. 

A nota final será a nota media das 3 partes, segundo as súas correspondentes porcentaxes. 

Na segunda oportunidade (xullo) aplicaranse os mesmos criterios.

Todos os detalles da estrutura do exame, as declaracións de traballos e prácticas, o calendario de entrega, os criterios de
corrección, así como as cualificacións, publicaranse na plataforma MOOVI.Será responsabilidade do alumno estar atento a
esta información, xa que non se facilitará por ningún outro medio. Calquera aspecto non previsto nesta guía resolverase en
función do citado Regulamento de avaliación, cualificación e calidade da ensinanza e do proceso de aprendizaxe
do alumnado:

https://secretaria.uvigo.gal/uv/web/normativa/public/show/565
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Recomendacións

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Creación publicitaria para medios audiovisuais/P04M082V11119


