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Descripcién  La materia de Sociologia: Estructura Social, Consumo y Estilos de vida tiene como objeto introducir en los
general procesos de emergencia y consolidacién de las actuales sociedades de consumo. El enfoque que se adopta

examina de forma conjunta el devenir histérico de los sistemas de produccién y consumo.

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacién: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

B3 Competencia interpretativa del entorno: capacidad para analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-
cultural, tecnolégico y comunicativo.

C1 Conocimiento de la evolucidn histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas, asi como de los
aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus elementos, formas y procesos.

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicolégicos que afectan al desarrollo de la
comunicacién en general, los especificos de la comunicacién publicitaria y los propios de relaciones con los publicos

D1  Competencias interpretativas de la comunicacién: capacidad de reconocer implicaciones éticas en decisiones
profesionales.

D4 Competencias directivas: capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacion de tareas.

Resultados previstos en la materia

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje
Identificar y comprender las diferencias, desigualdades, distinciones e identidades sociales. A3 B3
Interpretar los procesos de valoracién social y simbdlica en la vida cotidiana. A3 B3 D1
Reconocer las formas y discursos expresivos de la comunicacion. B2 (2
Identificar y explicar las teorfas de interpretacion de la estratificacién social y del consumo. C1
C2
Reconocer cddigos y significados de la comunicacién y su relacién con las posiciones sociales. B2 C1
Contrastar mensajes e intereses para argumentar opiniones. A3 B2 D1
Deducir el contenido moral de los mensajes. B3 D1
Demostrar interés y motivacién por las realidades socio-culturales. B3 Cl1 D1
C2
Gestionar adecuadamente el tiempo, con habilidad para organizar tareas D4
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Contenidos

Tema
TEMA 1: Objeto y conceptos de estructura social, 1.1. Perspectiva socioldgica del consumo.
consumo y estilos de vida. 1.2. Estructura, desigualdad y estratificacion.

1.3. El consumo.
1.4. Los estilos de vida.
TEMA 2: Referencias histéricas de la construccién 2.1. Los consumos preindustriais y el nacimiento del consumo moderno.
social del consumo. 2.2. Origen y bases del consumo de masas.
2.3. La norma del consumo de masas.
2.4. Crisis de la norma del consumo y la produccién/consumo en las
Ultimas décadas.

TEMA 3: Las interpretaciones de consumo | 3.1. El enfoque econdmico del consumo y
sus limites
3.2. El enfoque estructural

TEMA 4: Las interpretaciones consumo |l 4.1. La cultura del consumo

4.2. Produccién y consumo

TEMA 5: Los referentes del consumo en Espafia. 5.1.Las peculiaridades del modelo de desarrollo espafiol y la sociedad de
consumo.
5.2. La globalizacién de la sociedad de consumo espafiola: post-fordismo
débil y fragmentacién social.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Leccién magistral 16.5 15 31.5
Debate 19.5 0 19.5
Resolucién de problemas 7.5 15 22.5
Trabajo tutelado 2 0 2
Examen de preguntas objetivas 0.5 7 7.5
Examen de preguntas objetivas 0.5 7 7.5
Examen de preguntas objetivas 0.5 7 7.5
Examen de preguntas objetivas 0.5 7 7.5
Examen de preguntas objetivas 0.5 7 7.5
Trabajo 0 10 10
Examen de preguntas de desarrollo 2 25 27

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral El docente introduce y expone los conceptos y contenidos de cada uno de los temas, informando de
los procedimientos, textos, u otros materiales, que permiten seguir las exposiciones y profundizar
en la materia.

Debate Exposicidn, analisis, y discusidn abierta entre los estudiantes y el docente, sobre cuestiones
relacionados con los contenidos de la materia.

Resolucién de En las sesiones de practicas se intentara establecer dindmicas que orienten la realizacién del

problemas trabajo de grupo, y el trabajo personal de textos y otros materiales que desarrollen los contenidos
de la materia.

Trabajo tutelado Elaboracién de un trabajo de grupo sobre la comunicacién de productos o servicios que se predican
sostenibles.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Leccion magistral Seguimiento y atencidn a las dudas y problemas que surjan al largo del proceso de ensefianza y
aprendizaje.

Resolucién de problemas Seguimiento y atencién a las dudas y problemas que surjan al largo del proceso de ensefianza y
aprendizaje.

Debate Seguimiento y atencidn a las dudas y problemas que surjan al largo del proceso de ensefianza y
aprendizaje.

Trabajo tutelado Seguimiento y atencién a las dudas y problemas que surjan al largo del proceso de ensefianza y
aprendizaje.

Evaluacion
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Descripcion Calificacion Resultados de

Formacién y
Aprendizaje

Examen de Ejercicio de evaluacién continua de los contenidos introducidos en el tema 10 B2 C1 D1

preguntas objetivas 1, realizado en el horario de teoria, y que combinan preguntas tipo test y B3 C2
preguntas cortas.

Examen de Ejercicio de evaluacién continua de los contenidos introducidos en el tema 10 B2 C1 D1

preguntas objetivas 2, realizado en el horario de teoria, y que combinan preguntas tipo test y B3 C2
preguntas cortas.

Examen de Ejercicio de evaluacién continua de los contenidos introducidos en el tema 10 B2 C1 D1

preguntas objetivas 3, realizado en el horario de teoria, y que combinan preguntas tipo test y B3 C2
preguntas cortas.

Examen de Ejercicio de evaluacién continua de los contenidos introducidos en el tema 10 B2 C1 D1

preguntas objetivas 4, realizado en el horario de teoria, y que combinan preguntas tipo test y B3 C2
preguntas cortas.

Examen de Ejercicio de evaluacién continua de los contenidos introducidos en el tema 10 B2 C1 D1

preguntas objetivas 5, realizado en el horario de teoria, y que combinan preguntas tipo test y B3 C2
preguntas cortas.

Trabajo Realizacién en grupo de un trabajo que describa, analice, y reflexione 10 A3 B2 C1 D1
sobre las me las fuere de publicitar un producto o servicio que se predica B3 C2 D4
sostenible.

Examen de Realizacién de ejercicios de evaluacién continua sobre las lecturas o 40 A3 B2 Cl1 D1

preguntas de materiales audiovisuales introducidos en las clases de teoria y practicas. B3 C2 D4

desarrollo

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Siguiendo lo que establece el Reglamento sobre la evaluacion, la calificacién y la calidad de la docencia y del proceso de
aprendizaje del estudiantado (Aprobado en el claustro de 18 de abril de 2023), son dos los sistemas de evaluacidén
continua y global. El alumnado deberd escoger en las primeras cuatro semanas del cuatrimestre entre uno de los dos
sistemas de evaluacion. De optar por la evaluacién global, la alumna o alumno informard al docente de su renuncia expresa
al sistema de evaluacién continua en el plazo establecido por el centro para tal fin, aunado cubierto y firmado el documento
habilitado para tal fin.

El detallado en las metodologias recogidas en la tabla precedente, corresponde al sistema de evaluacién continua. El
calculo de la cualificacién final en este sistema serd ponderado cémo se especifica en la tabla, advirtiendo que, la media de
las cualificaciones obtenidas en los ejercicios de evaluacién continua y del trabajo ha de suponer un minimo de un 5 sobre
10, la misma cualificacién minima que se tendrd que obtener en el examen de preguntas de desarrollo a realizar en la fecha
de la convocatoria oficial. En el caso de obtener cualificaciones inferiores a las requeridas no se hard suma de las mismas;
de ser el caso de que la suma de los criterios de evaluacién continua adoptados fuera igual o superior a un 5, la cualificacién
final que se hara constar serd de 4,9 JSuspenso[].

La persona no se presente al examen constard como No presentado (N.p.), aunque habia hecho seguimiento de las
actividades de evaluacién continua.

De optar por la prueba de evaluacidn global, en la fecha y horarios previstos por el centro en el calendario de exdmenes
oficial, el estudiante debera realizar el mismo examen de preguntas de desarrollo que realice el alumnado acogido al
sistema de evaluacién continua (supondra el 40% de la cualificacién, y ha de obtenerse un minimo de un 5). Ademas del
anterior, realizard un ejercicio de comentario por escrito de un texto proporcionado por el docente del que hard un resumen,
identificard las ideas o datos argumentados relacionandolos con los contenidos de la materia, y finalizard el comentario
argumentando la propia opinién personal razonada sobre lo recogido en el texto (supondrd el 20% de la cualificacién, y ha
de obtenerse un minimo de un 5). Por Gltimo, hara entrega de una carpeta de resefias sobre un conjunto de textos
seleccionados por el docente, de los que se informa en la pagina de teledocencia de la materia. La resefia es un comentario
critico de un trabajo, que pasa por identificar la idea o ideas principales recogidas, que resume los datos o argumentos
empleados para sostener lo que se afirma, y que incorpora su propia opinién razonada sobre lo que se argumenta en los
textos. Se habilitard un espacio en la pagina de teledocencia para subir una copia digital de la carpeta, en el que se
encontraran las referencias de los textos a trabajar, e indicaciones sobre la extensién y formato (supondra el 40% de la
cualificacién, y ha de obtenerse un minimo de un 5). En el caso de obtener cualificaciones inferiores a las requeridas no se
hard suma de las mismas; de ser el caso de que la suma de los criterios de evaluacién global adoptados fuera igual o
superior a un 5, la cualificacién final que se hard constar sera de 4,9 [JSuspenso[].

La informacién sobre las pruebas de evaluacion, su formato, extensidn, rdbrica de evaluacién y canales de entrega seran
detalladas a través de la plataforma MooVi. Es responsabilidad del alumno o alumna estar atento a la informacién subida y
recopilar la informacién especifica y complementaria que sea precisa para superar la materia.
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En la fecha de la segunda convocatoria de la materia [Jsegunda oportunidad[], se mantendran las notas de las pruebas
superadas en la primera convocatoria. En el caso del alumnado acogido la evaluacidon continua, cuando la media de las
cualificaciones obtenidas en los ejercicios de evaluacién continua y del trabajo de grupo fuera suspensa, al no alcanzar el
minimo de un 5 sobre 10, el dia del examen hara entrega de una carpeta de textos, y/o ejercicios que el docente indique en
el momento de la publicacién de las notas de la primera convocatoria.

En el caso del alumnado acogido a la evaluacién global que no lo habia realizado, o suspendiera, la carpeta de textos,
podra hacer entrega de este el dia del examen.
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Recomendaciones

Otros comentarios

Resulta insustituible realizar las lecturas recomendadas y el seguimiento de otros recursos para facilitar la comprensién de
los contenidos de la materia, favorecer la participacion en las clases, la realizacién de ejercicios, y conseguir los resultados
de aprendizaje.

Es importante que el estudiantado conozca los recursos habilitados en la pagina de teledocencia, y los criterios que rigen la
evaluacién de la materia.
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