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Web

Descripcién  El reto de esta materia es observar los nuevos formatos publicitarios que han ido surgiendo para la captacién
general de nuevos publicos a través de una comunicacién alternativa a la de los medios tradicionales. También

generar propuestas innovadoras en esa blsqueda por conquistar a targets permeables a férmulas diferentes
a los medios convencionales o los propios soportes reinventados para ellos.

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

A2 Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucién de
problemas dentro de su area de estudio.

A4 Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado
como no especializado.

C5 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y lenguajes de la publicidad y de las relaciones publicas en el
contexto local/regional, nacional e internacional.

Cc9 Conocimiento de las estrategias de comunicacién y su desarrollo creativo, aplicables en todo tipo de organizaciones,
asi como de las metodologias necesarias para su anadlisis, auditoria y evaluacién.

Cll Competencia o alfabetizacién digital: capacidad y habilidad para utilizar las tecnologia y técnicas de comunicacién en
nuevos soportes, medios interactivos y multimedia.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidad y habilidad para establecer la estrategia, planificacion y procesos propios de
la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas.

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
bésicas y supervision de su produccion definitiva.

D2 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacion y la adaptacién al cambio.

D3  Competencias colaborativas: capacidad de adaptacién a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

Resultados previstos en la materia

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje
Asociar los contenidos tedricos a practicas en la comunicacion en entornos digitales C5
Experimentar la comunicacién en redes sociales digitales como laboratorio de confirmacién o A2 Cc9
contrastacion de hipotesis sobre comunicacion digital C12
Ejercitacién en la expresién personal en distintos entornos virtuales Cl1 D2
C12
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Conocimiento del proceso adecuado de elaboracién de los mensajes para un medio en particular A2 C12

A4 C13
Conocer las posibilidades de planificaciéon de medios existente C9
Evaluar los procesos de creacién y distribucién de contenidos en redes. C13 D2

D3

Conocer la evolucion de los sistemas de reconocimiento, notoriedad en entornos digitales. Cl1
Comprobar la eficacia publicitaria de los nuevos medios Cl1 D2
Conocer casos de gestion en Internet de crisis de imagen. C12
Capacidad de aplicacién de las nuevas tecnologias a la creacién de nuevos medios A4 C1l1 D2
Capacidad de desarrollo de nuevos medios de comunicacion D2
Contenidos
Tema
1 Introduccién. La vanguardia de la comunicacién digital del siglo XXI

Revisién del concepto de alternativo en la actualidad
Influencia de lo alternativo en la publicidad y comunicacién digital actual.
Sesgos y perspectiva de género en la comunicacién digital actual

Bloque 1: Nuevos soportes publicitarios Enfoque hacia el desarrollo de nuevos medios publicitarios
Desarrollo de proyectos de comunicacién digital y alternativa.
Los publicos frente a la comunicacién digital y modelos alternativos.
Particularidades de los usos digitales.

Blogue 2.- Medios Virtuales Anélisis, construccién e implementacién de formas de comunicacién digital
relevantes.
Casos, reflexiones y actualidad de los proyectos de comunicacién digital.
Estandares de la comunicacion digital actual. Web y mdvil.
Aproximacién a los modelos de negocio en internet.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Practicas con apoyo de las TIC 10 30 40
Leccién magistral 20 0 20
Trabajo 6 40 46
Examen de preguntas objetivas 1 15 16
Resolucién de problemas y/o ejercicios 13 15 28

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Practicas con apoyo de Creacién de un proyecto transversal de comunicacién alternativa que aglutine las nuevas

las TIC tendencias en comunicacion digital, el andlisis de los nuevos publicos y el desarrollo de productos
digitales vinculados a ese proyecto.
Leccién magistral Exposicién por parte del docente de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, las bases

tedricas y/o directrices de un trabajo, y los ejercicios que el alumno tiene que desarrollar.

Atencion personalizada
Pruebas Descripcion

Trabajo El/a estudiante, de manera grupal, elabora un documento sobre un supuesto practico y lo
defiende en publico.

Resolucién de A lo largo del curso se plantean problemas y/o ejercicios relacionados con la materia. El alumno/a
problemas y/o ejercicios debe desarrollar las soluciones adecuadas o correctas. Dichos problemas o ejercicios pueden
estar relacionados con el proyecto final.

Evaluacion
Descripcién CalificaciénResultados de Formacién
y Aprendizaje
Trabajo Desarrollo de un proyecto integral de comunicacién 40 A2 Cc9 D3
alternativa y digital. C13
Examen de preguntas Preguntas objetivas sobre los contenidos abordados en la 30 A2 C5
objetivas docencia. Ad Cc9
Cl1
C12
Resolucién de problemas Ejercicios y problemas propuestos en relacién con los 30 Ad C1l1
y/o ejercicios contenidos abordados C13
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Otros comentarios sobre la Evaluacion

1. Consideraciones sobre la evaluacién continua.
El estudiante cursa evaluacién continua por defecto.

Para superar la materia es necesario obtener un minimo del 50% de la puntuacién en cada una de las metodologias/pruebas
indicadas. En caso de no alcanzar la puntuacién minima, el alumno/a no superard la materia y figurard como suspenso en
esa convocatoria con la nota menos favorable para su expediente.

No se realiza promedio de ningun apartado si no se obtiene la puntuacién minima (50% del total de cada metodologia).
Excepcionalmente, en el caso del examen de preguntas objetivas, es necesario que el alumnado obtenga una puntuacién
minima del 40% para poder promediar con el resto de las metodologias, que si deberdn ser superadas con el 50% de la nota
minima.

La asistencia es obligatoria, tanto a la teoria como a las clases practicas. Los estudiantes deben asistir regularmente a la
materia (minimo un 80% de las clases); en caso de no superar esa cifra, perderan el derecho a ser evaluados en la primera
convocatoria.

En la segunda convocatoria y sucesivas, la prueba de resolucién de problemas tendrd un peso del 40% y no se evaluara el
trabajo tutorizado.

2. Descripcidn concisa de la segunda oportunidad.

El estudiante que curse evaluacion continua debera superar en segunda convocatoria todas aquellas metodologias o
pruebas que no haya superado con el 50% de la puntuacién minima en primera convocatoria.

El estudiante que curse evaluacién global deberd someterse en segunda convocatoria a las mismas condiciones descritas en
la evaluacion global. Es decir, tendrd el mismo sistema de evaluacién descrito en el punto 3 de estas instrucciones.

A efectos de coordinar la segunda oportunidad, el alumnado que deba someterse a esta evaluacién deberd contactar con el
docente responsable de la asignatura, quien establecerd las pruebas pertinentes ya sea en Moovi o0 de forma presencial
durante la fecha establecida y aprobada en Junta de Facultad.

Las condiciones de segunda oportunidad descritas aqui se aplican para el resto de convocatorias sucesivas.
3. Descripcion concisa de la evaluaciéon global.

El estudiante que asi lo desee y lo solicite formalmente de acuerdo con el plazo y mecanismos establecidos por el decanato
tendra derecho a la evaluacién global. Para ello, conviene revisar la informacién facilitada por el centro.

La prueba de evaluacién global se realizara en la fecha establecida por el centro y aprobada en Junta de Facultad, y evaluara
de forma sistematica todas las metodologias y pruebas establecidas en la guia docente, y tendra una duracién total de 4
horas.

El estudiante que realice la evaluacién global realizarad el mismo examen de preguntas objetivas que los estudiantes que
cursan evaluacién continua. La nota global del examen tedrico tendrd el mismo peso proporcional. Es necesario obtener el
50% de la puntuacién alcanzada para poder promediar con la prueba practica. La duracién del examen teérico es de 1 hora.

El examen tiene caracter eliminatorio. Si no se supera el 50% de la puntuacién minima, no se podra realizar la siguiente
parte de la evaluacion.

Tras la realizacién del examen, comenzaran las pruebas que evaluaran la parte practica.

Dicha parte de la evaluacién se realizard presencialmente en la facultad en el espacio habilitado para tal efecto, y constard
de las siguientes partes:

Un supuesto practico que evalle la metodologia de resolucién de problemas, con una calificacién del 40%, y una duracién
de 1 hora, de caracter eliminatorio. Es necesario obtener una puntuacién minima del 50% para poder superar esta parte de
la prueba y realizar la siguiente parte.

Tras un receso de 15 minutos, dara lugar a la siguiente parte de la prueba, que evaluard la metodologia de Trabajo, donde el
estudiante tendrd que responder a un supuesto practico en un tiempo maximo de 2 horas.

Para la realizacién de la parte practica no es posible utilizar los equipos personales del alumnado ni consultar la
documentacién de la materia en Moovi. Cualquier violacién de estas condiciones anulara la prueba a realizar.

4. Otras consideraciones.
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Para todo lo no contemplado y/o detallado en esta guia, se tomard como referencia las indicaciones del REGULAMENTO
SOBRE A AVALIACION, A CALIFICACION E A CALIDADE DA DOCENCIA E DO PROCESO DE APRENDIZAXE DO ESTUDANTADO
(Aprobado en el claustro del 18 de abril de 2023).

La guia docente presenta el planteamiento general de la asignatura. Por motivos de extensién y ante la imposibilidad de
subir documentacién complementaria en la plataforma Docnet, los detalles mdas concretos se gestionaran a través de la
plataforma Moovi.
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Bibliografia Complementaria
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Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Produccién publicitaria en la web y multimedia/P04G190V01801
Trabajo de Fin de Grado/P04G190V01991

Asignaturas que se recomienda cursar simultdneamente
Publicidad internacional/P04G190V01907
Publicidad, artes graficas y tipografia/P04G190V01906

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Produccién publicitaria en medios audiovisuales/P04G190V01504
Produccién publicitaria impresa/P04G190V01505
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